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- 1850
Kun spesialbutikker

Folk mattes pa butikken.

“Informasjonsrevolusjonen’”
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1850 - 1975
Butikker som har alt
- Standardisering

- Hjemleveranse

- Selvbetjening

Det fantes verken TV eller radio, og fa hadde rad
til @ holde avis. Nar folk gikk pa butikken var det
ogsa for a treffe kjente og sla av en prat.

1975 -

Utvalget begrenses
- Prisene presses

- Dkt effektivitet

- Kjeder etableres

Mgtene pa butikken
blir mindre viktige.
TV og Radio er blitt
allemannseie.

1995 - 2010
Nettbutikker etableres
- Nisje/spesialbutikker
- Hjemleveranse

- “Utrygt”

- Mange ma legge ned

TV, Radio, SMS, WAP
og internett.

2010 -

Nettbutikk 2.0

- Stort vareutvalg

- Rask hjemleveranse
- Prisene presses

- Robototisering

Kommunikasjonen oss i
mellom blir digital.

Vi far hele verden som
handelsarena.
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FYGITAL

Fygital er a blande sammen det
fysiske inn i et digitalt gkosystem
mellom et varemerke/butikk og
kunden. Ved a utnytte den digitale
kraften vil man kunne oppna en helt
ny malbarhet til fysiske butikker som
netthandelen benytter.




Hva har skjedd til na?

» : Samarbeid
S Brukerunderse Moss i Etablerer oss i Workshop =
Idéen tar form Koo PANGSTART S i Moss "Smarte Moss" Klrks;éasrken
> 2016-2017 2018
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Utviklingen Versjon 0,5 Versjon 0,7 Versjon 0,9

starter INTERN INTERN INTERN
1 ANSATT 2 ANSATTE 3 ANSATTE
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Hva lanseres i Moss?
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Feed I neerheten  Arrangement

Norges forste apne fygitale plattform lanseres i Moss hB e

Samler handelsstanden, aktiviteter og kultur pa ett sted

Treffsikker kommunikasjon
Gitarkameratene

Finn billetter her!

Er alltid med deg
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Hva skjer videre?
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(®)  Moss blir fygital i starten av 2019 i‘

(0) Nasjonal lansering - 1 kvartal 2019 \ '
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(0) Internasjonal lansering 2020 , ‘#
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https://docs.google.com/file/d/1hVpnvm-ECu5zGbQk9dqEDeUYolHM5RUx/preview

www.loyaty.no




